Advertraining 2014.

El concurso que premia la estrategia creativa

Destinado a alumnos de las carreras de Publicidad, Disefio Grafico y Disefio de
Multimedios del Colegio Universitario IES

Anunciante de este afio:
Fundacion Ictus
1.- Objetivos de este concurso.
Este concurso fue concebido para que el alumno cuente con una instancia de

intervencion concreta en la realidad laboral, vinculando los contenidos que ha recibido
durante el cursado de su carrera.

2.- informacion sobre el concurso.

Anunciante: Fundacion ICTUS.
Tema: Promocidn de relaciones familiares saludables.

Las propuestas seran presentadas con seuddénimo en un sobre cerrado, mas un
sobre con los datos de los participantes.

Fecha de entrega de las campafias: lunes 29 de septiembre, de 12 a 14 hs. y de 17 a
21 hs. en la oficina de la direccion de la carrera de Publicidad — 52 Piso — Of. 502

El jurado estard integrado por directivos de la Fundacién ICTUS.

La develacion de los ganadores se realizara el dia viernes 3 de octubre a las 20 hs.
en el marco del cierre del Advermeeting.

La Fundacion ICTUS se compromete a implementar la campafia ganadora en redes
sociales y en los medios que accedan a ceder sus espacios.
Se seleccionaran también dos campafias como 12 y 22 mencién. En todos los casos se
entregara certificado a los integrantes de las tres campanas.



El Colegio Universitario IES entregara al grupo ganador un premio estimulo de $
3.000. Cada uno de los integrantes del grupo ganador y los de la primera y segunda mencidn,
recibirdn una beca completa para realizar uno de los cursos que ofrece IESGrow. Esta beca
tiene una validez por un afio.

3.- Condiciones académicas del Concurso.

Es aconsejable que los trabajos se desarrollen en forma grupal, con la finalidad de
dar participacion por areas a todos los alumnos.
Los grupos, no podran exceder de tres miembros, bajo ninguna consideracion y se
podran conformar grupos mixtos con alumnos de las distintas carreras convocadas.

4.- Brief del anunciante.

Fundacién ICTUS.

La Fundacion trabaja para las familias desde el afio 1998. “Somos un grupo de
amigos cordobeses que nos desempefiamos en el campo de la salud mental y nos unen
valores de igualdad, solidaridad, entrega, compromiso y amor al prdéjimo. Buscamos
promover el valor de la familia como nucleo de contencion capaz de satisfacer las
necesidades de desarrollo pleno e integral de sus miembros, para que generen relaciones
saludables, respetuosas y tolerantes entre ellos”.

Candelaria Castro
Dto. Comunicacion fundacion ICTUS.

Fundacién ICTUS
Qué hacemos.

Desde los inicios la Fundacion ICTUS ha procurado generar espacios de
participacién donde las personas puedan interactuar, compartir aprendizajes y experiencias
para lograr el crecimiento pleno de todos; el conocimiento necesario para vencer los
prejuicios y temores que genera la falta de contacto y comunicacién. El objetivo es favorecer
vinculos saludables y la expresion del afecto entre la familia, con la intencién de proveer su
salud mental y emocional. De esta manera colaboramos con el desarrollo integral y
saludable de todos sus miembros.

Fundacién ICTUS se dedica a fortalecer las relaciones familiares. Estas se
construyen diariamente sobre la base del amor y la confianza.
Vamos fundando y consolidando nuestros vinculos cada vez que atendemos, cuidamos,
escuchamos, expresamos carifio, abrazamos, estamos disponibles, nos acercamos, etc.

Impulsamos estas acciones a través de Campafias de promocién de la salud
emocional de la familia que se desarrollen en Jardines maternales y de infantes, escuelas
primarias, clinicas y hospitales de Cdordoba y en donde nos convoquen para desarrollar:
Talleres de crianza y orientacién para Padres, madres y tutores; talleres de habilidades
sociales para nifios/as, la Biblioteca ambulante; la entrega gratuita de boletines “Somos



familia” y eventos especiales de concientizacién sobre el valor de mantener relaciones
familiares profundas, sélidas y sanas.

Promocionamos todo tipo de actividades culturales, recreativas, creativas, artisticas,
educativas que acerquen a los miembros de la familia.

Como fundacién estamos siempre en la busqueda de estrategias que nos den la
oportunidad de encontrarnos con la familia, convencidos de que la compaiia, el afecto, la
atencion, la escucha y el tiempo dedicados son los mejores remedios para contrarrestar las
situaciones complicadas y adversas por las que pasan las familias hoy. Buscamos empoderar
a los padres, darles fuerza para impulsar cambios, desarrollar en ellos la confianza en sus
propias capacidades para que puedan tomar decisiones y tomar el control sobre su vida y la
de su familia, porque entendemos que un buen clima familiar y un sano sistema de crianza
propician relaciones mas sanas y el desarrollo de personas con bienestar personal y social.

éPor qué lo hacemos?

En los ultimos afios hemos observado que muchas familias han sufrido profundos
cambios en su estructura y en su dindmica cotidiana, debido a los bruscos cambios sociales y
econdmicos en los que estamos inmersos. Esta situacién trae aparejada una serie de
transformaciones que no siempre son capitalizadas por la familia para su bien, generando asi
disfunciones familiares que se manifiestan en la falta de comunicacién, distanciamiento
emocional, empobrecimiento de los vinculos afectivos, violencia y maltrato familiar,
depresién, conductas delictivas y suicidio.

La familia ha trasformado su estructura familiar, debido a razones laborales y

sociales que hacen que deban redistribuirse las funciones y tiempos en la familia y a que
cada vez hay padres/madres o muy jovenes (aumento de embarazo adolescente) o muy
grandes (padres primerizos a partir de los 35 afios) lo cual lleva a riesgos en la crianza ya sea
por desconocimiento de la funcidn paterno/materna o por sobre compensacion que deriva
en sobreproteccion.
Las familias, como nucleo social, dia a dia, van perdiendo momentos de disfrute y los
espacios de comunicacién que surgen al compartir con los hijos/as sus etapas de desarrollo,
sus logros, instancias de felicidad y aprendizajes. Esta situacion de riesgo genera
desarticulacién y desligue, seiiales de alarma de que algo debemos hacer”.

Fundacion ICTUS
5- Brief de campana.

“Procuramos que las familias cordobesas puedan replantearse y reflexionar sobre
la conveniencia de cotidiana buscando un clima positivo y agradable para compartir, ya que
fortaleciendo sus vinculos afectivos, podran desarrollarse plena y saludablemente.

La salud emocional empieza por casa, por eso en Fundacién ICTUS creamos la
campana publicitaria Promocion de relaciones familiares saludables.

Desde una perspectiva de prevencidn, promocién y proteccion de la salud mental y
social, esta intervencién busca favorecer en las familias el desarrollo emocional, optimizando
las relaciones entre padres/madres y nifios/as. Las personas sanas emocionalmente gozan
de mayor bienestar y pueden establecer vinculos y relaciones que les ayuden a su desarrollo



pleno y saludable. Si aprenden a cuidarse, podran también establecer adecuadas relaciones
interpersonales.

éQué buscamos?
e Que las familias puedan festejar su mes, encontrando momentos para
disfrutar de la convivencia en unidad y cordialidad.
e Resaltar el valor de la familia, favoreciendo la comunicacién afectiva entre sus
miembros.

¢Qué vamos a hacer?
Una campariia de difusion masiva en los medios de comunicacion que cedan sus
espacios y una importante presencia en redes sociales.

éPor qué?

Nos proponemos generar un impacto masivo en la sociedad, dando a conocer los
beneficios de mantener vinculos sélidos y saludables en la familia, a través de la
comunicacion y la realizacion de la actividad en conjunto.

¢Para qué?

Nuestra intencidn es proponerles a las familias cordobesas que busquen un
momento para compartir, vincularse y disfrutar del encuentro familiar, favoreciendo el
desarrollo de vinculos saludables. De esta forma llegaremos a muchas familias que de otra
manera, no podriamos hacerlo”.

Fundacion ICTUS

6- Briefing de campaiia. (Definiciones previas)

Objetivo institucional.
Fortalecer en las familias el desarrollo emocional para optimizar las relaciones
entre sus integrantes.

Objetivo Publicitario.

Instalar los valores y actitudes que fundamentan el concepto de “relaciones
familiares saludables”, para el 20% del publico objetivo en la ultima semana del mes de
octubre.

Publico Objetivo.

Adultos integrantes de grupos familiares en condiciones de influir en la dinamica
familiar.

La segmentacidn de los publicos en funcidn de sus variables duras forma parte de
la estrategia de campafia a proponer por el alumno. En tanto y en cuanto no contradiga los
“requerimientos” planteados mas adelante.

Concepto de campana.

Aprovechar el tiempo para relacionarse afectivamente.

EL TIEMPO ES ORO, UTILICEMOS ESTE MES PARA DEDICARSELO A LO MAS VALIOSO:
NUESTRA FAMILIA.



Tenga presente que el enunciado de este concepto no es el Slogan de la campaiia.

Es la expresidon neutra de lo que se pretende quede en claro en el publico una vez percibida
la campana.

Fundamentos del Concepto de campaiia:

Es necesario un lenguaje publicitario de tipo imperativo para promover la accién
propuesta mas alla de la instancia de concientizacién.

Requerimientos.
1-Fundamentacion de la Estrategia de campafia.
2-Desarrollo de campafia en redes.
3-Piezas de comunicacién para redes sociales y propuesta de contenidos.
4- Prototipo de aviso de media pagina color (20x13) para revista barrial
5- Avisos para La Voz del interior ByN y color, en los siguientes formatos:
2x1---- 9.45 CMS de ancho por 3.33 CMS de alto
2x2---- 9.45 CMS de ancho por 7.03 CMS de alto
3x2----14.40 CMS de ancho por 7.03 CMS de alto
3x3----14.40 CMS de ancho por 10.73 CMS de alto
5x1----24.30 CMS de ancho por 3.33 CMS de alto
6-Propuesta de spot de radio, de hasta 30 segundos de duracion maximo.
Opcional: propuesta de guion para video
La Fundacién ha encargado la realizacion de videos a Merde almacén audiovisual,

que se emitiran en forma paralela a esta campafa

Dado que el Publico objetivo es mayoritariamente consumidor de internet, se
valoraran las campafias que estimulen la participacion de los usuarios en las redes.






